
SPECIALITE LLCE

LANGUE

LITTERATURE

CULTURE
ETRANGERE



OBJECTIFS
EXPLORER LA LANGUE, LA LITTERATURE ET LA CULTURE DES 

PAYS ANGLOPHONES

- Développer le goût de lire
- Développer sa réflexion
- Découvrir l'histoire et la culture
- Découvrir des auteurs, des genres, des époques littéraires...
- Renforcer ses compétences linguistiques.
- S'initier à la traduction



LE PROGRAMME
●Présentez le besoin des clients

●Commentez les exigences à satisfaire
EN 1ERE :

RENCONTRES
On peut étudier l'amour, l'amitié, les relations entre les individus et les groupes, les différences...

L'IMAGINAIRE
On peut étudier l'imagination créatrice et visionnaire, les imaginaires effrayants....

En terminale :

EXPRESSION ET CONSTRUCTION DE SOI

VOYAGES, TERRITOIRES, FRONTIERES

ARTS ET DEBATS D'IDEES



LES SUPPORTS

2 œuvres par an

Film(s), série(s) ou extraits

Textes littéraires et non littéraires (articles..etc)

Œuvres d'art

Vidéos

...



TYPES D'EVALUATIONS

●Entrainement à l'épreuve du bac : synthèse de 3 
documents à rédiger en 500 mots environ

●Oraux sur différents sujets ou documents pour s'entraîner 
à la prise de parole en continu ou en interaction.

●Evaluations de compréhension de documents ou œuvres.

●Projets divers : mise en scène, création artistique, 
présentations...



LES COEFFICIENTS

Si on abandonne la spé LLCE à la fin de la 1ere, les notes obtenues pendant l'année seront coefficientées 8. (Contrôle continSi on continue la spé LLCE en terminale, les notes obtenues lors de l'écrit (mars) et de l'oral (mars ou avril)seront coeffic



LLCE EN TERMINALE

4 h en 1ere
puis 6 h en terminale

épreuve écrite de 3h30 qui consiste en une synthèse de 3 documents inconnus, en lien avec une des 3 thématiques au programme 

épreuve orale de 20 minutes qui s'appuie sur un dossier personnel constitué en amont par le candidatPeut faire l'objet d'une des 2 questions à préparer pour le Grand Oral (coefficient 10)



ET LA SUITE... ?

●TRADUCTION
●INTERPRETARIAT
●ENSEIGNEMENT
●EDITION
●JOURNALISME
●TOURISME
●HÖTELLERIE
●COMMERCE INTERNATIONAL
●COMMUNICATION
●…


